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1. SEKTORUN TANIMI VE SINIFLANDIRILMASI

1.1. SEKTORUN TANIMI

Gelismis toplumlarin giinliik yasamlarinda en ¢ok gereksinim
duyduklar1 maddelerin basinda temizlik maddeleri gelmektedir;
giiniimiizde bu maddelerin tiikketim seviyesi toplumun gelismislik
seviyesini de gostermektedir.

Sabun viicut temizliginden esya temizlenmesine kadar genis
bir yelpazede kullanilan ilk ve en eski temizlik maddesidir. Ana
maddesi bitkisel ve/veya hayvansal yaglarin ve yag asitlerinin
alkalilerle (NaOH, KOH, vb.) reaksiyonu sonucuyla iiretilmektedir.
Yaklagik 2300 yildir bilinen sabunu kimilerine gore ilk olarak
Fenikelilerin kimilerine goreyse Galyalilarin {rettigi  kabul
edilmektedir. Kullanilan ilk sabun, deniz kumu ya da odun
kiillerinden sabunlastirilmis i¢cyagindan imal edilmis ve daha ¢ok
tibbi amagclar i¢in kullanilmistir. Daha sonralar1 6zellikle Akdeniz
kiyilarinda, Romalilar ve Misirlilar temizlik amaciyla aminyum
karbonat1 kullanmiglardir. Bu donemlerde baz1 hayvansal yaglar ve
zeytinyagi sabun tretiminde kullanilmig, yagin alkali karbonatlarla
notralize edilerek sabunlagmasi saglanmistir. Sodyum karbonat
kullanilarak sert, potasyum karbonat kullanilarak yumusak sabun
elde edilmistir.

Eski caglarda giysilerin yikanilip aritilmasi i¢in kullanilan ak
topragin Latince ad1 “sapo” ve yine sabun iiretiminde kullanilan i¢
yaginin Latincedeki adi “sebum” sabun (soap) kelimesinin
kokleridir. 7. ylizyll baglarinda Araplarin  sabun  iiretme
tekniklerinde ilerlemeler kaydetmeleriyle birlikte, bu sozciikler
“sabun” olarak Arapca’ya da ge¢mistir.



Sabun ilk baglarda odun ya da g¢esitli bitkilerin kiillerinin
suyla karigtirildiktan sonra elde edilen karigima yag eklenmesi ve
kaynatilmas1 yoluyla elde edilmekte idi. Bu islem giiniimiizde ise
hayvansal yaglar ya da hindistan cevizi yagi, palmiye yagi ve
zeytinyag1 gibi bitkisel yaglarla ve ¢esitli kimyasal maddelerle
yapilmaktadir. 18. ylizyilin sonu ile 19. yiizyilin baslarinda, sabun
hammaddelerinin daha modern metotlarla elde edilmesi ve tiiketici
bilincinin gelismesi sabun iiretiminin artmasina ve sabun iiretim
metotlarinin gelismesine sebep olmustur.

Bu gelismelere paralel olarak 1884 yilinda W.H. Lever
tarafindan ilk defa ambalajli sabunun piyasaya sunulmasiyla modern
sabun sanayinin temeli atilmistir. Bu tarihten sonra devamli gelisen
ve teknolojik bakimdan kendini yenileyen sabun sanayii, bugiin
milyonlarca ton iiretimiyle temizlik maddeleri sektoriinde en 6nemli
yerlerden birine sahiptir.

Tiirkiye’de sabun tretimi 19. yiizyilin baglarma kadar tas
kazanlarda gerceklestiriliyordu. Cumhuriyet doneminde ise
zeytinyagi beldesi Ayvalik’ta sabunculuk gelismistir. Tiirkiye’de 20
yy'm ortalarina kadar sabun diretimi basit sergi sabunculugu
seklinde devam etmis olup, bugiin de hala 6zellikle kii¢iik yerlesim
birimlerinde bu tiir tiretim yaygindir.

Tiirkiye’de ilk sabun fabrikasi ise Sabuncuzade Haci Sakir
Bey tarafindan kurulmustur. Yiizyilin ortalarindan itibaren makine
sabunculugu baglamis ve yapilan yatirimlarla bugiin iiretimin biiyiik
bir kismi1 bu tiir imalata donmiistiir. Gerek kapasite, gerekse kalite
olarak Onemi tartisilmaz olan makine sabunculugunun giderek
tiimiiyle sergi sabunculugunun yerini almasi beklenmektedir.



1.2. SEKTORUN SINIFLANDIRILMASI

Sabunlar kat1 ya da sivi veya bitkisel yaglardan elde edilen
yag asitlerinin alkali madde (NaOH, KOH vb.) ile islenmesi yani
sabunlastirilmasi sonucu elde edilirler.

Sabunlar arap sabunu, tibbi ve dezenfektan sabunlar, tuvalet
sabunlar1 ve diger sabunlar olarak da tiirlere ayrilmaktadir.

Sabun  sektdrii  idiriinleri  Giimriik Tarife Istatistik
Poziyonlarma (GTIP) gore asagidaki sekilde smiflandirilmistir.
Arastirmamizda da bu smiflandirma esas alinmistir.

34.01.20.10.00.00 Toz — Graniil sabun

34.01.20.90.10.00 Arap sabunu vb. diger yuamusak sabunlar

34.01.20.90.90.11 Siv1 Sabun
34.01.20.90.90.19 Diger Sabunlar

2. SEKTORUN MEVCUT KAPASITESI VE KULLANIMI

2.1. KAPASITE

Tiurkiye talebin c¢ok iizerinde sabun Tlretim kapasitesine
sahiptir. Mevcut kurulu tesislerin kapasitelerinin biiyiik olmasi,
fakat yurti¢i talebin ve ihracatin yetersiz kalmasi sebebi ile
sektordeki firmalar disiik kapasite ile c¢alismak zorunda
kalmaktadir. Mevcut kapasite kullanim oranlarini arttirmak igin
thracati arttirmak gerekmektedir. Son yillarda ise oOzellikle
ambalajlama ve verimliligi arttiric1 yatirnmlarda kapasite arttirici
yatirimlar yapilmaktadir.

Sabun sektorli, temizlik drlinleri pazarinin % 12’°sini
olusturmaktadir. Sabun sektoriiniin yillik ortalama kapasitesi
250.000 ton/yil olup, yaklasik 110 firma faaliyet gostermektedir.
Sektoriin toplam kurulu kapasitesinin biiylik boliimiinii (yaklasik %
70) 10 biiyiik firma gergeklestirmekte olup, geriye kalan {iretim ise
cok sayida kiiciik firma tarafindan gergeklestirilmektedir.
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Sektoriin toplam kapasitesinin yaklasik % 72’sini 10 biiyiik
firma gergeklestirmektedir. Geriye kalan iiretim ise ¢ok sayida
kiiciik firma tarafindan gergeklestirilmektedir. Modern teknoloji ile
tiretim yapan firmalar kapasitelerini 6nemli miktarda arttirarak i¢ ve
dis talepleri kolaylikla karsilayabilecek duruma gelmislerdir.

2.2. SEKTORDEKI KURULUSLAR

Tiurkiye’nin sabun sektorii olduk¢a gelismis bir sektordiir.
Sabun sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin hemen hemen tamami
yerli sermaye olup, yabanci sermaye ¢ok azdir. Firmalar i¢ talebi
karsiladiklar1 gibi ihracat da yapmaktadirlar.

KAPASITELERINE GORE SEKTORDE FAALIYET

GOSTEREN BELLIi BASLI FIRMALAR

Firma Adi Kapasite (Takribi Ton/Y1l)

Evyap Sabun Sanayii 200.000

Colgate — Haci Sakir 50.000

Dalan Kimya Sanayi 40.000 (5.000’1 sergi tipi)

Komili A.S. 25.000

Lever A.S. Fason

Paksoy A.S. 15.000

A.S.C 60.000

Bilal Sabun 12.000

Celikbilek 12.000 (6.000 sergi)

Emek 12.000

Tat 18.000

Giler 18.000

Tarig 6.000

Sunucu 4.000

Kebape1 2.500 (sergi tipi)

Sokol 6.000

Ayvalik 7.000(sergi tipi)

Kaynak : DPT
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2.3. SEKTORDEKI BASLICA MARKALAR

Tiirkiye’de 2002 itibariyle 75 bin tonluk bir kati — s1v1 sabun
pazari bulunmaktadir, bu pazarin parasal degeri ise 155 milyon
dolardir. Sabun pazarinda tonaj ve ciro acisindan Haci1 Sakir marka
lideri, Duru ise 2. marka pozisyonundadir. Lux, Palmolive ve Dove
ise diisiik pazar paylarina ragmen yiiksek ciro payir elde eden
markalardir. 2002°de Haci Sakir ve Duru toplam % 49 pazar payina
kars1 % 43 ciro pay1 elde etmislerdir.

Lux, Palmolive ve Dove’da ortak bir 6zellik sadece sabun
degil bir ¢ok dalda giizellik maddeleri de iiretiyor olmalaridir.

FIRMALAR VE URETTIiKLERI MARKALAR

Firma Ad1 Marka

Evyap Duru, Fax, Elvan, Ava, Pamela,
Arko, Activex, Savoy

Colgate — Haci Sakir Haci Sakir, Palmolive, Form, Protex, Fom

Dalan Kimya Sanayi Dalan, Alara, Cindy, Adalya, Diana

Komili A.S. Komili, Caprice, Leaves, Kids, Ultra,
Pam, Ebru, Karbeyaz

Lever A.S. Lux, Rexona, Reward, Dove

Paksoy Paksoy, Dora, Paklar

Henkel Fa

Taris Taris

Alemdar Kimya Dr.EA, Kent, Lucina, Monza

E. Beiresdorf Nivea

Johnson & Johnson Johnson’s Baby

Kopas Dalin




SABUN Marka Ligi (%)

1. Duru 75.8
2. Haci Sakir 74.1
3. Dove 24.9
4. Lux 15.5
5. Dalan 14.3
6. Fax 10.5
7. Komili 9.7
8. Palmolive 8.1
9. Elvan 6.5
10. Paksoy 2.1

Kaynak : Hiirriyet Gazetesi

SABUN Marka Pazar Paylan (Kati, Sivi)

Marka Tonaj (%) | Ciro (%)
1. Haci Sakir 29 25
2. Duru 20 18
3. Lux 3 5
4. Palmolive 2 6
5. Dove 2 8

Kaynak :Hiirriyet Gazetesi




3. URETIM TEKNOLOJISI

Ulkemizde sabun iiretim ydntemi 2 ana grupta incelenebilir.

3.1. SERGIi SABUN URETIMi

Bu {iretim tipinde yag karigimlari, alttan 1sitmali veya
kapali/agik buhar kullanilarak, bilinen alkaliler yardimi ile
sabunlagtirllmaktadir. Elde edilen sabun hamuru sergi alanlarina
dokiildiikten sonra isaretlenip, el veya basit kesme aletleriyle
kesilmekte ve sonunda elle ambalaj yapilarak mamul haline
getirilmektedir.

3.2. MAKINE SABUN URETIiMi

Makinali sabun iretiminde iki tiir pisirme yOntemi
bulunmaktadir:

PISIRME

Acik kazan usulii pisirmede pisirme kazanina alinan uygun

yag karisimi direkt veya endirekt buhar kullanilarak bilinen alkaliler
yardimu ile sabunlastirilmaktadir. Uretilecek sabun kalitesine gore
gerekli katki maddeleri eklenerek, belli periyotlarda tuzlu su ile
yikanarak sabun hamuru elde edilmektedir. Gliserin ve tuz igeren
kasan alt1 sular1 gliserin fabrikasina gonderilmektedir.

Kontinii sabunlastirma yontemi yaglarin kontinii olarak

sabunlagtirilmasi, sabun hamurunun yine kontinii olarak gliserinli
sabun alt1 sularindan ayrilarak yikanmasi ve santrifiijlenmesidir.
Sistem Italyan Mazzoni firmasinca gerceklestirilmis olup, Avrupa
tilkelerinde kullanilan modern bir teknolojidir.



Bu yontemde, yag ve yag asitlerinin, liretilecek sabun cinsine
gore, uygun bir karisimu ile, su, uygun alkali ve tuz gibi maddeler
bir dobaj pompast ile 120 — 135 derecedeki bir otoklava verilir.
Otoklavda sabunlagmasi tamamlanan hamur — gliserin karigim
otoklavdan dekantasyon tanklarma alinmaktadir. Seri halde birkag
tane bulunan dekantasyon tanklarindan faz teskili suretiyle sabun
gliserinden ayrilir. Ayrilan gliserin, gliserin fabrikasina gonderilir.
Kalan sabun hamuru ise ters akim prensibine gore yikanarak
santrifiijle fazla su, tuz ve alkalisinden ayrilir ve bir tankta
depolanir.

SEKILLENDIRME
Her iki wusulde de elde edilen sabun hamuruna katki

maddeleri bir karistiricida ilave edilmektedir. Bu hamur 1s1
degistirgecte 1sitilip kurutulduktan sonra istenilen rutubet derecesine
gbre ayarlanarak parfiim ve boya ilaveleri yapilmakta, ve ¢ubuk
haline getirilen sabun bigaklar yardim ile istenilen gram boyutlarda
otomatik olarak kesilmektedir. Otomatik preslerde sekillendirilen
sabun, ambalaj makinalarinda ambalajlanip kutulandiktan sonra
piyasaya sunulur.

Kontinii sabun iiretimi tim Bati1 iilkelerinde kullanilan en
ekonomik iiretim yontemidir ve llkemizde de giderek
yayginlagmaktadir.

4. URETIM STANDARTLARI

Sektorde TS 54 uygulanmakta olup, bu aymi zamanda
mecburi bir standarttir.
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5. TURKIYE’DE URETIM

Ulkemiz sabun sektdrii son yillarda siirekli ilerleme
kaydederek genel ekonomik yap1 icinde 6n siralarda yer almakta ve
gerek teknoloji transferi, gerekse yeni is sahalar1 agmasi1 bakimindan
iilkemizin gelisme cabasina biiyiik katkilarda bulunmaktadir. Bu
sektoriin iiretmekte oldugu {irtinler, glinlik yasamimizin zorunlu
tilketim maddeleri sinifina girmekte olup hayatimizda ¢ok onemli
bir yere sahiptir.

TURKIYE’NIN SABUN URETIMI (TON)
1998 1999 2000 2001 | 2002*
Toplam Sabun | 205.3 180.6 199.5 180.0 185.0

* Tahmini
Kaynak : DIE

6. TUKETIM

Gelismis toplumlarin giinliik yasamlarinda en ¢ok gereksinim
duyduklar1 maddelerin basinda yikayici ve temizleyiciler gelmekte
olup, bu maddelerin tiiketim seviyesi ile toplumlarin gelisme
seviyesi dogru orantili kabul edilmektedir. Bu sektorde iiretilen
trtinler giinliilk yasamimizin zorunlu tiikketim maddeleri sinifina
girmekte ve hayatimizda 6nemli bir yer almaktadir.

Tiirkiye’de yogun bir teknoloji birikimi olmasma ragmen
yurti¢i talep halen istenen diizeye gelmemistir. 1980’li yillardan
itibaren izlenmeye baslanan disa agilma politikalarinin da etkisiyle
temizlik ve yikama islerinde deterjan ve sabun kullanma
aliskanliginda da artis gozlemlenmis, iretici firmalarin {iriin
cesitlerini arttirmalar1 ve tanitim kampanyalari da bu gelismeyi
desteklemistir.
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Tiirkiye’de Olgiilebilir sabun tiikketimi 80 bin ton civarinda
olup, oOlciilemeyen tiikketimin de dahil edilmesi halinde tiiketim
miktarinin daha da yiikselecegi tahmin edilmektedir.

Tiirkiye’de kisi basina diisen sabun tliketimi ise 4 - 5 kg.
olup, tiketim 0zellikle son yillarda ucuz sabunlara dogru
kaymaktadir. Gelismis iilke pazarlarinda yerini almis kalip tipi
olmayan sabun tiirleri Tiirkiye’de de oldukga fazla kabul géormeye
baslamustir.

Yurtici talebin belirlenmesinde tiiketici kategorileri biiytik rol
oynamaktadir :

- Gelir diizeyi disiik olan kategorinin talebini belirleyen faktor
oncelikle fiyattir. Kalite ve ambalajdan c¢ok fiyattaki
farkliliklar bu tiir talebi etkilemektedir. Standartlara uygun
sabun {retiminde ithal girdi oranlarmin yiiksek olmasi
triinlerin maliyetini, dolayisiyla da fiyatin1 arttiran bir
unsurdur. Bu tiir iiriinlerin fiyatinin yiliksek olmasi ve doviz
kuru artiglaria bagli olarak belirlenmesi gelir diizeyi diistik
olan tiiketicilerin talebini olumsuz yonde etkilemekte ve
talebi standart disi, ambalajsiz olarak satilan sergi sabun
tiirlerine yoneltmektedir.

- Gelir diizeyi yliksek olan kategorinin talebini belirleyen
faktor ise oncelikle liriiniin kalitesi ve ambalajidir. Fiyatlarda
olusan  degismeler bu kategorinin  talebini  fazla
etkilememektedir. Ayrica, biiylik aligveris merkezlerinin de
devreye girmesi ¢ok cesitli liriinlerin tiiketicilere bir arada
sunulmasini saglamakta, bu da tercihlerin ¢esitlenmesinde
etkili olmaktadir.
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TURKIYE SABUN TUKETIM MIiKTARI (TON)
1998 1999 2000 2001
Kalip Sabun 78.130 76.110 71.920 | 67.810
Sivi Sabun 2.770 5.290 9.780 | 12.820
TOPLAM 80.900 81.400 81.700 | 80.630

Kaynak : Kimya Sanayi Ureticileri Dernegi

Kalip sabun, pazarin % 49’unu teskil ederken kalip olmayan
sabunlar pazarin % 47’sini olusturmaktadir. Sivi sabunlar ise
pazarin % 4’tine hakim durumdadir.

Sabunlarin toplam satislarina bakildiginda ise sabunun en
fazla siipermarketlerde satildig1 goriilmektedir. Sabun satislarinin %
59°u siipermarketlerde gergeklesirken % 35°1 bakkallarda, % 14’1
ise orta biiytikliikteki marketlerde satilmaktadir. Sabunlarin % 0.3’
eczanede satilirken % 0.1°1 parfiimerilerde satilmaktadir.

7. ISTIHDAM
Ihracatin artmasi1 ve taleplerin kalite yoniinde iist diizeyde
rekabete dayanan bir sekilde olmasi, {ist ve orta kademe
elemanlarinin artmasina ihtiya¢ gostermistir.

Ayrica son yillarda artan isgilicli maliyetleri dikkate alinmis
ve modernizasyon yolu ile vasifsiz personel sayisi azaltilmis
kalifiye eleman sayis1 arttirilmistir. Tahminlere gore sektorde iist ve
orta kademede teknik eleman ve memur sayis1 1.500 kisi, vasifli is¢i
say1s1 500 kisi, vasifsiz is¢i sayisi ise 3.000 kisidir.
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TURKIYE’NIN SABUN SEKTORUNDE iSTIHDAM
(Yillik Ortalama)
1999 2000 2001 2002
Calisan Sayisi 3882 4077 3544 3742
Kaynak : DIE

8. DIS TICARET

Diinyanin en biiyiik sabun iiretici, ihracat¢i ve ithalatcilar
AB iilkeleridir. AB iilkeleri diinya temizlik maddeleri ihracatinin
% 65’ini, ithalatinin ise % 54’lni olusturmaktadir. Tirkiye nin
ithalatinin diinya toplamindaki payr % 0.6, ihracatinin payi ise
% 2.3’diir.

TURKIYE’NIN SABUN DIS TICARETI (ABD Dolari)
1999 2000 2001 2002
ihracat 24.947.567 | 19.020.502 | 20.718.264 | 23.895.946
ithalat 1.709.960 |  1.316.952 | 13.419.301 | 18.040.045
Hacim 36.657.527 | 20.337.454 | 34.137.564 | 41.935.991
Denge 23.237.607 | 17.703.550 | 7.298.963 | 5.852.901
Kaynak : DIE

8.1. IHRACAT

Son yillarda komsu iilkelerde meydana gelen politik ve
ekonomik degisimler, ililkemiz sabun sektoriinii olumlu yonde
etkilemis, gelen talepleri karsilamak ic¢in sektérde bircok kurulus
kapasite artirnrmina, yeni teknoloji kullanimina ve hatta yeni
yatirimlara yonelmistir.
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Ancak 1998 yilinda diinyada ve oOzellikle Onemli
pazarlarimizdan olan Rusya’da yasanan ekonomik kriz ihracatimizi
olumsuz yonde etkilemistir.

Ayrica Onemli pazarlar olarak nitelendirebilecegimiz
Libya’ya yonelik ihracatimiz da bu iilke ile yasanan siyasi
problemler yiiziinden giderek azalmistir. Sabun Rusya ve Tiirk
Cumhuriyetleri basta olmak iizere 100’¢ yakin iilkeye ihrag
edilmektedir. Ihracatin  Oniimiizdeki yillarda ozellikle Tiirk
Cumbhuriyetleri’'ne artan bir sekilde devam edecegi tahmin
edilmektedir.

Sabun sektoriinde ihracat yapilan {ilkelere bakildiginda
ithracatin biiylik boliimiiniin Bagimsiz Devletler Toplulugu, Orta
Dogu ve Dogu Avrupa ililkelerine gerceklestirildigi goriilmektedir.
Bu iilkelerin istikrarli bir ekonomik gelismeye sahip olmamalari
nedeniyle ithracatimiz dalgali bir seyir izlemektedir.

Bu durum sektoriin gelecegi agisindan saglikli degildir. Son
yillarda AB iilkeleri de ihracat yapilan iilkeler sinifinda yer almaya
baslamis olmasma ve Gilimriik Birligine girilmesine ragmen AB
pazarina yaptigimiz ihracatta olumlu bir gelisme olmamastir.

Sabun sektorii {retiminin % 66’sim1 ihra¢ etmektedir.
Ihracatimiz 6zellikle hedef pazarlarimizdaki ekonomik duruma gore
dalgalanmalar gostermektedir.

15



TURKIYE’NIN SABUN iHRACATI

34.01.20.10. ince Parca, Pul, Graniil ve
Toz Halinde Olan Sabunlar (ABD Dolari)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002
Polonya 915.472 12.870 - -
Bulgaristan 908.087 596.327 399.891 152.681
Makedonya 263.707 312.187 306.565 214.781
Misir 182.620 399.364 - 436.220
Ozbekistan 103.109 130.681 11.400 127.655
Giircistan 67.766 9.142 14.955 -
Libya - 101.880 32.416 143.520
Cezayir 1.480 117.428 192.013 182.406
Sirbistan 28.685 25.386 - -
G. TOPLAM!? 2.964.855 2.029.176 1.479.162 1.712.422

* [lk 10 iilke degerleri alinmugstir.
! Genel Toplamda tiim iilkelerin degerleri yer almaktadur.
Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisti

34.01.20.90.00.00 Arap Sabunu vb. Yumusak Sabunlar

(ABD Dolar)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002
Romanya 67.763 35.580 105

Bulgaristan 23.330 7.670 14.854

Rusya 37.633 1.070 242 6.164
Azerbaycan 15.250 5.052 18.906 6.292
Ozbekistan 15.854 12.714 600

ABD 11.956 543.958 349.350 78.498
Tiirkmenistan 420 156.278 586

Misir - 158.606 - -
Ukrayna - 1.102.421 4.571.734 4.125
G. TOPLAM? 277.828 2.565.142 5.358.440 569.151

* [lk 10 dilke degerleri alinmistir.
! Genel Toplamda tiim iilkelerin degerleri yer almaktadur.
Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisti
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34.01.20.90.90.19. Diger Sabunlar

(ABD Dolan)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002

Ukrayna 8.265.478 2.728.627 669.274 601.105
Tiirkmenistan 1.321.123 1.132.374 330.887 593.926
Azerbaycan 1.126.391 1.871.571 834.186 | 1.245.040
Rusya 1.013.340 1.476.399 375.642 74.510
Kazakistan 824.881 1.137.050 777.384 840.818
iran 784.416 388.582 131.365 364.954
Romanya 384.025 469.014 484.087 711.445
Makedonya 369.535 86.762 113.195 80.845
Venezuela 307.470 209.621 233.240 260.470
Misir 241.997 230.884 784.774 387.383
israil 229.303 177.866 389.847 357.345
Cezayir 204.247 32.032 241.151 66.387
Fas 185.720 307.568 - 23.093
ispanya 172.059 250.983 285.324 71.410
ABD 162.148 205.759 186.330 409.555
G.TOPLAM:! | 21.019.394 | 13.947.813 | 12.962.905 |17.589.041

* [lk 15 iilke degerleri alinmuistir.
! Genel Toplamda tiim iilkelerin degerleri yer almaktadir.
Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisti
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34.01.20.90.90.11. Siv1 Sabunlar

(ABD Dolan)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002

Ukrayna 36.972 1.971 10.811 134.911
Romanya 90.072 51.196 1.800 25.774
Azerbaycan 76.385 27.292 25.346 60.491
Kazakistan 45.054 2.379 96.552 375.827
Cek Cum. 32.302 - 58 109.738
Polonya 29.212 8.964 14.980 336.525
iran 11.574 356 2.946 1.787
Bulgaristan 16.954 99.351 20.876 49.686
Tiirkmenistan 6.809 20.770 8.009 11.896
Ozbekistan 7.450 - 7.792 290.036
Rusya 93.618 11.640 104.921 419.792
Ingiltere - - 75.141 142.713
ABD 4.228 8.732 77.850 618.297
Kanada - 285 4.042 208.659
Almanya 9.199 1.523 7.471 15.804
G. TOPLAM! 685.490 478.371 917.757 | 4.025.302

! Genel Toplamda tiim iilkelerin degerleri yer almaktadir.

* 1k 15 iilke degerleri almmustir.

Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisii
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8.2. ITHALAT

Tiirkiye’nin sabun ithalati tuvalet sabunlari disinda yok
denecek kadar az miktarda olup, daha ¢ok hammadde ithal
edilmektedir. Sabun sektoriinde ithal edilen en 6nemli maddeler
donyagi, bitkisel yaglar, kostik soda, tuz, esans ve ambalaj
malzemeleridir. Donyag1 genellikle ABD’den, koko yagi ve palm
tirevleri Endonezya ve Malezya’dan, esanslar AB ve EFTA
iilkelerinden, kostik soda ise yurtici ve yurtdis1 fiyatlara bagli olarak
AB iilkelerinden ithal edilmektedir.

Tiirkiye’nin sabun ithalati yasanan ekonomik krizin etkisiyle
yillar boyunca inisli — ¢ikigh bir seyir izlemistir.

Baslica ithalat yaptigimiz iilkeler Almanya, Italya, Ispanya,
Ingiltere ve Hollanda’dir. Almanya’nin toplam ithalatimizdaki payi
% 37, Italya’nin % 12, ispanya’nm % 10 ve Ingiltere’nin % 9’dur.

Mevzuat agisindan sabun iiriinleri ihracat ve ithalatinda higbir
kisitlama yoktur. 1.1.1996°dan beri AB ile Glimriik Birligine girmis
oldugumuzdan, AB ile ticarette giimriik vergisi bulunmamaktadir.
AB dis1 iilkelerden yapilan ithalatta Ortak Glimriik Tarifesi
cercevesinde AB’nin  uyguladigi  Giimrilk Vergisi oranlar
uygulanmaktadir.
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TURKIYE’NIN SABUN iTHALATI

34.01.20.10. ince Parca, Pul, Graniil ve
Toz Halinde Olan Sabunlar (ABD Dolar)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002

Fransa 113.073 8.845 111 -
Belcika 425.787 330.657 358.596 261.697
Ingiltere 91.590 73.934 988 849
Almanya - - 1.689 7.679
Kanada 4.604 - - -
Malezya - 9.601 - -
Israil 5.171 - - -
G. TOPLAM 640.225 422.937 382.093 367.439

Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisii

34.01.20.90.00.00 Arap Sabunu vb. Yumusak Sabunlar

(ABD Dolan)
ULKE ADI 1999 2000 2001 2002
Almanya 93 - 3.546 7.102
Hollanda - - 37 7.953
italya 3.687 - 920 -
ABD 87 - 853 5.652
G. TOPLAM 3.867 - 2.656 20.707

Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisii
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34.01.20.90.90.19. Diger Sabunlar (ABD Dolar1)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002
Fransa 11.674 39.821 13.800 37.806
Hollanda 36.679 10.655

Almanya 290.342 278.849 170.671 218.914
Italya 19.990 21.347 15.371 3.552
Ingiltere 43.913 270.444 53.380 4.124
ABD 1.622 6.614 - -
Afganistan 66.780 - - -
Hindistan 177.595 - - -
Malezya 255.547 41.520 - -
Misir - - 672.651 71.482
G. TOPLAM? 1.023.895 687.993 12.962.905 | 17.589.041

*1lk 10 iilke degerleri alimmigstir.
! Genel Toplamda tiim iilkelerin degerleri yer almaktadr.
Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisti
34.01.20.90.90.11. Sivi Sabunlar (ABD Dolari)

ULKE ADI 1999 2000 2001 2002
Almanya 8.474 3.461 - 2.210
Ingiltere 7.470 1.027 1.902 -
irlanda 4.221 13.768 - -
Isvec 7.131 65.638 49.426 38.966
Avusturya 2.314 223 359 -
ABD 11.536 118.456 17.711 11.395
G. TOPLAM? 41.973 206.072 71.647 62.858

* [lk 6 iilke degerleri alinmustir.

! Genel Toplamda tiim tilkelerin degerleri yer almaktadir.

Kaynak : Devlet Istatistik Enstitiisii
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9. DUNYA TICARETI

Diinyanin en biiyiik temizlik maddeleri iiretici, ihracatci ve
ithalatg1 tlkeleri Avrupa Birligi iilkeleridir. AB iilkeleri diinya
temizlik maddeleri ihracatinin % 65’ini, ithalatinin ise % 54’ini

olusturmaktadir.

Diinyada son yillarda daha ¢ok 6nem kazanan g¢evre faktorii
temizlik maddeleri sanayisini ¢evre kirliligine karst duyarli tirtinler
gelistirmeye ve bu lriinleri tiiketici talebini karsilayacak tlirde ve

sisteme donen tipte ambalajlarda satmaya yoneltmektedir.

Bu ¢ercevede, son yillarda sivi viicut sabunlar1 ve o6zellikle
dogal maddelerden iiretilen sabunlara olan talep daha artmaya

baslamustir.

_ GENEL OLARAK
DUNYA SABUN TICARETI
(SITC 5541)
(Milyon ABD Dolar1)
IHRACAT ITHALAT
1996 1.915 1.392
1997 1.962 1.406
1998 2.145 1.519
1999 2.201 1.704
2000 2.168 1.703

Kaynak : ITC 2003
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ULKE BAZINDA DUNYA SABUN TiCARETI

(Milyon ABD Dolar1)
IHRACAT
ULKE 1997 1998 1999 2000
ABD 144 139 132 138
Ingiltere 77 131 161 167
Fransa 85 111 173 134
Kanada 105 111 125 128
Almanya 91 117 113 107
Rusya 81 59 24 27
Japonya 52 41 41 63
Hollanda 47 49 47 48
Italya 40 48 42 37
Ispanya 25 30 39 37
Yunanistan 20 22 37 48
Brezilya 26 28 18 18
Cin 19 15 12 10
Avustralya 20 20 22 24
Polonya 22 20 31 29
ITHALAT
ULKE 1997 1998 1999 2000
ABD 144 139 132 138
Ingiltere 77 131 161 167
Fransa 85 111 173 134
Kanada 105 111 125 128
Almanya 91 117 113 107
Rusya 81 59 24 27
Japonya 52 41 41 63
Hollanda 47 49 47 48
Italya 40 48 42 37
Bel — Liiks 40 41 36 32
Ispanya 24 25 39 25
Cin 19 18 25 31
Meksika 20 17 17 22
Endonezya 19 21 16 16
Yeni Zelanda 14 12 12 9

Kaynak : ITC 2003
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10. MEVCUT DURUMUN DEGERLENDIRILMESI

Gilintimiizde sabun sektoriiniin mevcut durumu asagidaki
basliklarla 6zetlenebilir :

- Modern iiretim teknolojisi kullanarak iiretim yapan kurulusg
sayi1s1 giderek artmaktadir.

- Rekabete dahil olabilmek icin kalite ve fiyat 6n plana
cikmustir.

- Thracat 6nemli miktarda artmis olmasmna ragmen kapasite
problemi yoktur.

- I¢ pazarda kisi basina tiiketim genelde seviyesini korumakta,
i¢ tiikketimin arttirilmasi i¢in egitim ve fiyat politikalarina
daha ciddi olarak egilinmelidir.

Sektorde son yillarda kurulmus olan tesisler, AB ve EFTA
iilkelerindeki tesislerle teknoloji yoniinden es degerdir. Basit usulde
sergi sabunculugu yapan tesisler ise giderek azalmakta olup
makinali sabunculuga yonelme baslamistir. Dolayisiyla gerek
teknolojik agidan gerekse ol¢ek nedeniyle yeni yatirimlara ihtiyag
yoktur.

Ulkemizde mevcut bilgi birikimi ve insan giicii, anahtar
teslimi yeni sabun tesisleri kurmaya ve isletmeye yeterli
durumdadir; ayrica teknoloji transferi (know-how vb.) icin de yeterli
birikim mevcuttur.

Ancak bu tiir girisimlerin mevcut ve potansiyel pazarlarimiza
olan ithracatimiz1 olumsuz etkilememesine dikkat edilmelidir.
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10.1. SEKTORDE ALINMASI GEREKEN TEDBIiRLER

TS 54’in mecburi standart olmas1 dolayisiyla istisnasiz biitiin
dretici ve ihracatlarin bu standarda uymalarinin temini ve
gerekli kontrollerin yapilmasi,

Sektorde kullanilan hammaddelerin ithalatinda fon, kaynak
kullanimi vs. gibi maliyet arttirict unsurlarin bulunmamasi,

Cevre bilincinin yerlesmesi ve gerekli tedbirlerin alinmasi,
aritma tesisi kurma zorunlulugu getirilmesi,

Enerji  miktarim1  ve maliyetini disiiriici  sistemlerin
kullanilabilmesi i¢in gerekli tesviklerin saglanmasi,

Sektor politikasinin devlet ile birlikte tespit edilmesi, uzun
vadeli, belirgin ve organize sekilde olmasi,

Sektor en yeni teknolojik gelismelere sahip oldugundan
yurtdigina tesis kurma konusunda imkanlarin ortaya konmasi
ve gereken Eximbank kredilerinin kullanilabilmesi,

Tiketicinin korunmast ic¢in kaliteli mamul {ireten firmalarin
tesvik edilmesi ve piyasanin kontroliiniin saglanmasi,

Ureticilerin AR — GE’ye pay ayirmalari, {iniversiteler ile

isbirligine gitmeleri gelecege yonelik rekabet kosullarinin
saglanmasi agisindan temel olusturacaktir.
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10.2. SEKTORUN AB’YE UYUM CALISMALARI

Tiirkiye’nin AB’ye aday konumuna gelmesi ile ilgili olarak
sabun sektoriinde dikkate alinmas1 gereken hususlar sunlardir:

Sektoriin AB’ye aday konumuna gelmesi icin AB’ye uyum
caligmalarinin Sabun ve Deterjan Sanayicileri Dernegi, Cevre
Bakanligi, Saglik Bakanligi, Sanayi ve Ticaret Bakanligi, TSE, DPT
ile birlikte yiirtitiilmelidir.

AB’ye uyum c¢alismalarinda oncelikle ele alinmasi gereken
husus direktiflerin gbézden gecirilmesi olacaktir ve bunlar su
basliklarda toplanabilir :

- Tiiketicinin korunmast : birim fiyat1 ve reklam

- GLP (iy1 laboratuar uygulamalar)

- Dogu Avrupa Ulkeleri ile uyum

- Glmriik ve vergiler

- Ambalaj

- Cevre : tehlikeli maddeler, kat1 atiklar, zararli kimyasallar
- Rekabetin korunmasi

10.3. VIII. PLAN DONEMIi GELISMELERI
10.3.1. GENEL TEDBIiRLER

Sektor onlimiizdeki 5 yillik donemde i¢ ve dis piyasalarda
onemli atilimlar gergeklestirebilecek gilictedir. Ancak mevcut
potansiyelin yeterince kullanilabilmesi i¢in uzun vadeli, belirgin ve
tim kuruluslarin mutabakat halinde oldugu devlet tarafindan
yonlendirilen bir sektor politikasi olmamast AB’ye adaylik
doneminde sektore onemli darbeler vurabilir. Iyi organize olmamis
ve yeterli koruyucu tesvikleri almamis bu sektor ithracat yapmakta
ve artan i¢ ve dig rekabet nedeni ile i¢ pazarda ve ihracatta
zorlanacaktir.

26



Tuketicinin korunmasi ve kaliteli Urtinlerin ciddi firmalarin
tesvik edilmesi i¢in TSE Belgesi alma zorunlulugu getirilmelidir.

Sektorde kullanilan teknoloji, AB ve EFTA iilkelerinde
kullanilan teknolojiden farkli degildir. Ancak sektoriin maliyeti
azaltict modernizasyon projelerine ihtiyaci olacaktir.

Sektorde sabun ile ilgili tiim teknik bilgiler mevcuttur. Sektor
elemanlar1 gerek yurtiginde gerekse yurtdisinda tesis kurma
konusunda ihtisas sahibidirler. Yurtdisinda kurulacak tesislerin
iilkemizden yapilacak ihracati engellemeyecek tiir ve seviyelerde
olmasi saglanmalidir. Onemli ithal maddesi olan i¢ yag ve bitkisel
yagin yurti¢i Uiretimi tesvik edilmelidir.

10.3.2 TALEP PROJEKSiYONU

Oniimiizdeki 5 yillik plan gergevesinde yurtici talepleri kisi
basina sabun tiiketimini arttiracak yonde olmalidir. Halen diisme
trendi gosteren rakamlar tedbirler alinmadig: takdirde yine diisme
trendi gosterebilir.

Sektoriin ihracat potansiyeli hemen hemen tiim diinya
iilkelerinedir. Bunun muhafazasi ve miktarlarin arttirilabilmesi icin
degisken olmayan politikalar uygulamali, fiyat ve kaliteye daha
fazla 6nem vererek dis pazar semsiyesinin agilmasi saglanmalidir.

TALEP PROJEKSiYONU
(1000 ton) 2001 2002 2003 2004
Yurtici 122 124 126 128
ihracat 220 240 250 270
Kaynak : DPT
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11. CEVRE VE INSAN SAGLIGI
Sabun, tabii hammaddelerden elde edilen dogal bir temizlik
maddesidir. Dolayisiyla kendi iiretiminde kullanilan maddelerin de
dogaya zarar vermemesi i¢in gerekli dnlemleri alinmis olmalidir.

Sektor gerek toplumda gelisen ¢evre bilinci, gerekse
ekonomik zorlamalar neticesinde ¢evre konusunda giderek
bilinglenmekte ve cevreyi koruyucu gerekli tedbirler alinmaktadir.
Modern sekilde iiretim yapan sabun fabrikalarinda, ilgili tedbirlerin
timii alinmis durumdadir. Bunlarin tiim sektore yayilmasi ilgili
koruma tedbirlerinin alinmasini saglayacaktir.

% Sabunlastirma projesi sonunda arta kalan sabun alti sulari
modern sabun tesislerinde gliserin elde etmek i¢in hammadde
olarak kullanilmakta ve sonugta liriin olarak teknik veya
farmasotik gliserin, atik olarak ise kati metal sabunlar elde
edilmesi nedeniyle ¢evre kirliligi s6z konusu olmamaktadir.
Gliserin tesisi olmayan fabrikalarin bu tesisi kurmalar1 veya
sabun alt1 sularin1 gliserin tesisi olan fabrikalara vermeleri
icin gerekli yasal zorlamalar getirilmelidir.

* Atiksu aritma tesisi kurma zorunlulugu getirilerek
sabunlastirma i¢in gerekli hammaddelerin yikanmasi,
agartilmas1 ve depolanmasi esnasinda olusan sularin aritma
yontemleriyle yagindan arindirilmasi saglanmalidir.

% Enerji elde etmek i¢in kullanilan buhar kazanlarindan tam
yanmay1 saglayici sistemler kullanilmasi zorunlu olmalidir.
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12. DIGER SEKTORLERLE iLiSKiLER

Sabun sektoriiniin yurtiginde temin ettigi onemli girdiler
donyag, bitkisel yaglar, kostik soda, tuz ve ambalaj malzemesidir.
Bu nedenle sektoriin, yag sanayii, petrokimya sanayii, tuzlalar,
baskili ambalaj sanayii ile girdi iligkisi vardir. Bu girdiler i¢inde en
onemli paya sahip olan ambalaj {iriinleri sabun maliyetlerinin % 15-
20’sini teskil etmektedir. Ambalaj sektoriinde olusan tekeller
nedeniyle, kalite sorunlari, keyfi fiyat artislar1 ve stok maliyetleri
sabundaki maliyetleri 6nemli 6l¢iide etkilemektedir.

Sabun sektori tirettigi temizlik triinleriyle direkt olarak nihai
tilkketiciye hitap etmektedir. Ancak modern isletmelerde yan iiriin
olarak ¢ikan teknik ve farmasotik gliserin petrokimya sanayinde
katalizor, deterjan sanayinde ise kopikk kesici  olarak
kullanilmaktadir.

13. SEKTORUN SORUNLARI

Sektoriin en 6nemli sorunlar1 agagidadir :

- Taklit irlinler : Tiiketicinin begenisini kazanmis olan
tirlinlerin, dis ambalajinin hemen hemen aynisi hazirlanarak
tretim formiillerine uyulmadan, saglik, hijyen ve cevre
standardina aykir iiriinler bir yandan sektorii haksiz rekabet
ile kars1 karsiya birakmakta, tiiketicileri de maddi yonden
zarara ugratmakta ve insan ve cevre sagligi agisindan da
tehlike yaratmaktadir.

- Hammadde agisindan disa bagimlilik : Hammadde agisindan
disa bagimhilik ve yiiksek maliyetler sektoriin  dis
pazarlardaki rekabet gliciinii zayiflatarak atil kapasitenin tam
olarak degerlendirilmesini engellemektedir.

29



- Ogzellikle son yillarda yasanan ekonomik krizler ve
sonucunda hizla yiikselen doviz kurlar1 da maliyetleri arttiran
en 6nemli etkenlerdir.
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